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i Ev: Aile Oncelikli

Ibas! planlarinin en 6nemli kismi mekan seciminde v
/ imlerle olacagimiz noktasinda: Kati cilarin %70, , Katilimcilarin %70.2'si yilbasini
'yilbasini evde aileyle gecirmeyi planliyor. Evde arkadaslarla evde aileyle gegiriyor.

kutlamayi tercih edenlerin orant %12,0 seviyesinde.
Disarida (mekéan/restaurant/bar) plan yapanlar ise %4,4 ile
oldukg¢a sinirli kaliyor. Bu yil yilbasi organizasyonlarinin 18-22 yas grubunda evde

agirlik merkezinin ev i¢i deneyimlere kaydigi goruluyor. iy arkadaslarla kutlama genele
: - (%12) gore daha yuksek (%23.1)
18-22 yas grubunda “evde arkadaslarla”
¢cikmasi gencglerde sosyal ev bulusmn
oldugunu gosteriyor.

planinin %23,1’e
ha baskir
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In Kaderini Butce Ciziyor: Kutlama

Dengeli, Hediye “Yari Yariya”

Katiimcilarin %51,6’s1 yilbasini
belirtirken, %14’lUk bir kesim kutl _
etmlyor. Kararsizlarin orani %18,2. Bu dagilim, yilbasinin

toplumdaki anlaminin homojen‘»‘olmad|§|ri‘|=;aancak yine de

“kutlarim” diyen kitlenin gogunlugu aldigini isaret ediyor.

%51.6 yilbasini kutlayacagini
belirtiyor. %14 ise kesinlikle

Peki bu planlar en ¢ok ne sekillendiriyor? Yanit agik: butce. kutlamayacagini belirtiyor.
Katilimcilarin %44,4°G yilbasi planlarini en ¢ok

biitge/ekonomik kosullarin etkiledigini séylilyor. Nt M

orani %51.1. Kadin katilimcilarin
%54'U hediye almayi planlarken

Hediye aligverigi tarafinda ise resim “yari yariya” TR erkeklerde bu oran %46.
d|yeb|leceg|m|z bir noktada. “Kesm/muhtemelen hediye

hediye rotasi daha ¢ok yakln gevreye 16N

sirada (%70,4) yer alirken, gocuklar(%48 ‘
yerlesiyor. Anne- baba (%30 4), kardes;,/
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Kategori bazinda baktigir
Hediye alacaklar iginde giyim/z
ulasiyor. Kozmetik/kisisel bakim ¢
oyuncak/cocuk trtnleri %31,3 ve ev yasam/dekorasyon
%27,0 ile one ¢ikan diger basliklar. Bu siralama, hediye

,s’”!Lepetinin hem “kisisel” (giyim, kozmetik, parfiim) hem d > e tereih orinde

“hane” (evyasam) odaklarini ayni anda tasidigini gosteriyor. aiyim/aksesuar %791 ile lider.

Satin alma kararini etkileyen en 6nemli iki unsur
fiyat/indirim (%44,3) ve kalite/dayaniklilik (%33,0). : RN M
Zamanlama tarafinda ise “son dakika” etkisi kendini . 1 en énemli faktér fiyat/indirim

hissettiriyor; katilimcilarin yarisi (%50,4) hediye alisverisini (%44.3)
21-28 Aralik araliginda tamamlarken, %19,1°lik bir kesim
son iki gune blrakm

Kampanya ve ilham kaynaklarinda dijital k ‘
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(%10, 1) Boyner (%7,9) ve Tre

Kategori bazinda ise giyim/aksesuarde
Mavi (%13,2) ve Zara (%9,9) dikkat cekerken; kozmet|kte
Gratis (%20,0), L'Oréal (%12,0) ve Flormar (%12,0) 6ne

- cikan ilk markalar arasinda yer aliyor. Oyuncak .

Yilbasi denince akla ilk gelen marka LC

kategorisinde Lego’nun (%30,6) guclu bir liderlik . Waikiki (%10.1), hediye seciminde
gosterdigini; ev yasam/dekorasyon tarafinda ise LC Waikiki &ﬁ'.ﬂﬁf:::’ sz,a;tegmsmde el

Home, Madame Coco ve English Home’un benzer agirlikta
conumiandiciny 07glies LC WAIKIKL oo o s o bu
kategoride en cok tercih edilen marka
Ozetle; Aralik 2025 verisi bize sunu séyliyor: Yilbasi bu yil (%308
daha gok evde, daha gok yakin ¢evreyle ve butce
hassasiyetinin belirledigi bir gergevedajyaganlyqr. Hedi
alisverisinde giyim/aksesuar ana lokomotif olmay: dg |
ederken kozmetik parfﬂm ekseni ve cocuk odakli oy

medya, markalarin gorinurligu
olarak one
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