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Gravis & Roamler Sevgililer Glunu Arastirmasi

Subat 2026

22.01.2026 - 08.02.2026 tarihleri arasinda 496 katilimci ile
gerceklestirdigimiz Sevgililer GUnu Arastirmasi ile
tuketicilerin kutlama niyeti, hediye davranisi, alisveris kanali
tercihleri ve “Sevgililer GUnu” denince akla gelen marka
cagrisimlarini 6lgtuk!

Kutlama istegi gluiclii; ama planin ‘6lcegini’ blitge belirliyor.

Calismanin en net i¢cgoriisu su: iliskisi olan

katilimcilarin %73,5’i (kesin + muhtemelen) kutlamaya yakin;
ancak planin seklini en fazla etkileyen baslik butcge (tek
basina %53,9) oluyor.



Romantik iliskisi olan katiimcilarin %49'u sevgililer glninu kesinlikle kutlayacagini, %24.5'i muhtemelen kutlayacagini
belirtiyor.

Kutlama istegi: Evet, ama ‘nasil’ kutlanacagi degisken

Romantik iligkisi olan katilimcilarda kutlama istegi oldukca

guclu: %49,0 “kesinlikle kutlayacagim”

derken %24,5 “muhtemelen kutlarim” diyor. Yani

toplamda %73,5 kutlamaya yakin. Buna karsilik %11,3 kararsiz; bu
da Sevgililer GUnU’nun “kutlansin m1?”dan ¢ok “nasil kutlansin?”
sorusuna donustugunu gosteriyor.

Katiimcilarin %29.9'u disarida aksam yemegi planladigini belirtiyor. %25'i hediye + kligUk bir strprizle daha sade bir plan
yaptigini, %21.1 ise evde kutlayacagini belirtiyor.

Planlar: Disari cikmak lider

iliskisi olan katiimcilarin %29,9’u planini “disarida aksam
yemegi/mekan” olarak tarif ediyor. Hemen ardindan

%25,0 “hediye + kucguk bir surpriz” gibi daha sade bir plana yakin
oldugunu soyluyor. “Evde (6zel yemek/film vb.)” diyenlerin orani
%21,1; “plan yok/konusmadik” cevabiise %16,7. Bu tablo,



kutlamanin surdigunt ama “formatin” katilimcidan katiimciya
ciddi degistigini gosteriyor.

. a
En baskin faktér romantizm degil ekonomi
Plani en ¢ok etkileyen faktor butce (%53.9).

En baskin faktor romantizm degil: ekonomi.

Plani en ¢ok etkileyen faktor sorusunda agik ara birinci

secenek “Bitce / ekonomik kosullar” oldu (%53,9). ikinci

sirada zaman/is yogunlugu (%12,7) geliyor. “Sevgililer Gunu’ne
anlam yuklemiyorum?” diyenler %10,8 ile kayda deger bir kime
olustururken, “kalabalik istememe/daha sakin plan”

diyenler %9, 3 seviyesinde. Ozetle: kutlama niyeti yiiksek olsa bile,
planin olgegini belirleyen degisken ¢cogunlukla harcama
kapasitesi.
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Katiimcilarin %72.1'i hediye almayi planliyor. Hediye almayi planlamayanlarin %61.3'0 hediyelesmediklerini belirtirken %25.8
icin hediyelesmeme sebebi butge.

iliskisi olan katiimcilarin %72,1’i (kesin + muhtemelen) hediye
almayi dusunuyor (%44,1 kesin, %27,9 muhtemelen). Hediye
almayacagini sdyleyen %15,2 icinde ise gerekce daha ¢ok



“hediyelesmiyoruz/istemiyorum” (%61,3) ve kismen “butce”

(%25,8) tarafinda toplaniyor.

%28.6 ile en sik gorllen bltce bandi 1000-1999 TL araligl. Ancak yUksek butce tarafi da glclu, hediye alacaklarin %38.8'i
2000 TL ve Uzeri bandinda yer aliyor.
18-22 yas grubunda yogunluk 500-999 TL araligindayken, 41 yas ve Uzerinde daha ¢cok 2000-3999 TL araligina rastliyoruz.

Hediye butcesi ikiye ayriliyor: ‘kontrollii’ ve ‘premium’

Hediye alacaklarda en sik gorulen butce bandi 1.000-1.999

TL (%28,6). Ancak yuksek butce tarafi da guclu: 2.000-3.999

TL (%18,4) ve 4.000 TL+ (%20,4) birlikte dusunuldtgunde, hediye
alacaklarin %38,8’i 2.000 TL+ bandinda yer aliyor.

Yas kirilimi burada netlesiyor: 18-22 yas grubunda tipik butce
daha cok 500-999 TL bandina yakinken, 41+ yasta butce 2.000-
3.999 TL bandina kayiyor. Bu da Sevgililer Gunu hediyesinde yasla
birlikte “hediye standardinin” yukseldigini gosteriyor.
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trendyo

Hediye alisverisinde ana sahne pazaryerleri; marka sitesi ikinci planda

Hediye alacaklarin %62.6'si online pazaryerlerini tercih edecegini belirtiyor. Markalarin kendi web sitesini ise %10.9 tercih
ediyor.
Pazaryerini tercih edenler arasinda lider %717 ile Trendyol.



Hediye alisverisinde ana sahne pazaryerleri; marka sitesi
ikinci planda.

Hediye alacak katilimcilarin %62,6’s1 alisverisi en ¢ok online
pazaryerlerinden (Trendyol vb.) yapacagini soyluyor. Fiziksel
magaza/AVM diyenler %17,0 seviyesinde kalirken, “markalarin
kendi web sitesi” tercihi %10,9. Yani hediye aligveriginde “nereden
alinm?” sorusunun cevabi ¢gogunlukla pazaryerlerinde.

Pazaryerini tercih edenlerinicinde ise lider net: “en cok nerede?”
sorusuna yanit verenlerde Trendyol %71,7 ile acgik ara birinci.
Hepsiburada %18,5, Amazon %8,7 seviyesinde.

Hediye kategorilerinde %51 ile giyim lider. Parfim secenegi ise %44.9 ile takip ediyor. Bu ikiliyi sirasiyla taki/aksesuar,
elektronik/teknoloji, kozmetik/kisisel bakim ve cicek takip ediyor.

Hediye kategorileri: Giyim & Parfum ikilisi lider

Kategori tercihlerinde ilk iki sira oldukca net: Hediye

alacaklarin %51,0°1 giyim, %44,9’u parfum seciyor. “Taki/aksesuar”
ve “elektronik/teknoloji” ikisi de %29,3 ile ayni seviyede;
“kozmetik/kisisel bakim” ise %27,2. Cicek kategorisi %22,4 ile
hala guclu; buna ek olarak “hobi (Lego, yapboz vb.)” %15,6 ile nis
ama dikkat cekici bir alan.



Bazi kategorilerde tek lider var; bazilarinda ise ‘kanal
markalari’ tabloya giriyor

Giyimde %14.7 ile Mavi ilk sirada, %9.3 ile LC Waikiki takip ediyor.

Giyim tarafinda tercih daha cok erisilebilirlik ve bilinirlikle
sekilleniyor: Giyim icin marka yazanlarda Mavi %14,7 ile ilk
sirada, LC Waikiki %9,3 ile ikinci, Boyner %6,7 ile uguncu. Burada
hem marka hem “perakende cati” algisi birlikte caligiyor.

SEPHORA

Parfim kategorisinde markadan gok satin alinacak yer éne cikiyor. Sephora ve Trendyol (%9.4) ile lider.

ParfUm tarafinda ilging bir kiritlim var: ilk sirayi Trendyol

(%9,4) ve Sephora (%9,4) paylasiyor; ardindan MAD %7,8 geliyor.
Bu, katiimcilarin bir kisminin parfumu “markadan” cok “satin
aldigim yer” lUzerinden hatirladigini gosteriyor.

PANDORA
Z€N

Taki/aksesuar kategorisinde Pandora ve Zen %95 ile zirvede.



Taki/aksesuar kategorisinde romantik gunun klasik kodu yeniden
sahnede: Pandora (%9,5) ve Zen Pirlanta (%9,5) ilk sirayi birlikte
aliyor. Uclincii sirada Trendyol %7,1 ile “kanal markasi” etkisini

yeniden goruyoruz.

Teknoloji kategorisinde hem marka (Apple %14.3) hem de satis kanali (MediaMarkt %14.3) 6ne cikiyor.

Elektronik/teknoloji tarafinda ise liderlik ikiye bolunmus: Apple
(%14,3) ile MediaMarkt (%14,3) esit; Teknosa %11,9 ile onlari takip
ediyor. Burada turun markasiyla birlikte “teknoloji perakendecisi”
de guclu bir hafiza objesi.

Kozmetik/kisisel bakim tarafinda ise net bir lider var: Gratis
%17,5 ile acik ara dnde. Sonraki sirada Trendyol, L’Oréal Paris ve
Nivea %7,5 ile esit gorunuyor. Bu da kozmetigin hem perakende
kanali (Gratis) hem trtun markasi (Nivea/L’Oréal) Gzerinden
cagrisim uretebildigini gosteriyor.

Cicek kategorisinde tek hakim marka ¢ok net: marka

yazanlarin %75,0’1 CicekSepeti diyor. Geri kalan tercihler tekil ve
daginik; bu da cicegin Sevgililer GuUnu’nde glclu bigcimde
“CicekSepeti” ile kodlandigini disunduruyor.

Hobi (Lego, yapboz vb.) kategorisi kuguk ama ¢ok “markalasmis”:
bu alanda LEGO %61,9 ile belirgin sekilde lider. ikinci



sirada Trendyol %19,0 var; yani yine “kanal markasi” ikinci
secenek olarak devreye giriyor.

Katiimcilarin %67.3't hediyelerini subat ayinin itk haftasi bitmeden satin aliyor.

Hediyeler ‘son dakika’ degil: alisveris ayin basinda bitiyor

Hediye aligverisini tamamlama zamaninda iki buyuk blok var:
katiimcilarin %34,0’1 “Subat bas1”, %33,3’0 “1-7 Subat” diyor. Yani
hediye alacaklarin toplam %67,3’0 alisverisi ayin ilk

haftasinda bitirmeyi hedefliyor; “son 2 gun” (%4,8) ve “son gun”
(%2,0) oldukca dusuk.

Hediye seciminde en énemli kriter %45.6 ile kalite. ikinci sirada ise %30.6 ile fiyat/indirim geliyor.

En onemli kriter sorusunda ise kalite lider: hediye

alacaklarin %45,6’s1 “kalite”yi birinci kriter seciyor.
“Fiyat/indirim” %30,6 ile ikinci; “marka guveni” %10,9. “Teslimat
hizi” ise %5,4 seviyesinde; yani hiz onemli ama “kalite + fiyat”
ikilisinin gerisinde.



Kampanya takibinde de lider kanal net:

katilimcilarin %33,3’u indirimleri “pazaryeri ana sayfa/kampanya
sayfalari”’ndan takip ediyor. Sosyal medya (IG/TikTok) %18,4,
Google/arama %12,9, markalarin SMS/e-posta mesajlar %12,2.

,*;C;icekSepeti

Sevgililer gtinti denince akla gelen ilk marka CigekSepeti (%14.9). Zen Pirlanta %87 ile ikinci, Pandora ise %4.1 ile Gglncu
sirada.
Ayrica hediye olarak cicek tercih edenlerin %75'i CicekSepetinden alisveris yapiyor.

“Sevgililer GUnu” denince akla gelen marka

“Sevgililer Gunu denince ilk akla gelen marka” sorusunda ilk G¢
soyle: CicekSepeti %14,9, Zen Pirlanta %8,7, Pandora %4,1. Yani
gunun marka ¢cagrisimi, guclu bigcimde gicek

teslimati ve taki ekseninde toplaniyor.

Sevgililer Guniu’nde kazananlar: ‘kolay satin alinan’ kategoriler
+ guclu kanal gorunurlugu

Arastirmamiz, Sevgililer GUnu’ntn hala yuksek bir kutlama niyeti
tasidigini; fakat kararin gergcevesini en ¢ok butgenin ¢gizdigini
gosteriyor. Hediye kategorileri “giyim ve parfum” gibi gunluk
kullanilabilir Grinlerde yogunlasiyor; satin alma tarafinda ise
pazaryerleri “varsayilan kanal” haline gelmis durumda. Markalar
icin en kritik kaldiraglar: dogru kanal gorunurlugu, kalite

algisi ve ayin ilk haftasina sikisan satin alma penceresi.



sales@gravisresearch.com
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SEVGILILER GUNU ARASTIRMASI

Kutlama istegi gliclt; ama planin ‘dlgegini' butce belirliyor.

Romantik iligkisi olan
katiimcilarin %49'u sevgililer
guninu kesinlikle kutlayacagini,
%24.5'i muhtemelen
kutlayacagini belirtiyor.

Katiimcilarin %72.1'i hediye
almay planliyor. Hediye almayi
planlamayanlarin %61.3'0
hediyelesmediklerini belirtirken
%25.8 icin hediyelesmeme
sebebi bltge.

Hediye kategorilerinde %51 ile
giyim lider. Parfum secenegi ise
%44.9 ile takip ediyor. Bu ikiliyi
siraslyla taki/aksesuar,
elektronik/teknoloji,
kozmetik/kisisel bakim ve cicek
takip ediyor.

Katiimcilarin %67.3'U hediyelerini
subat ayinin ilk haftasi bitmeden
satin aliyor.

Hediye seciminde en onemli
kriter %45.6 ile kalite. ikinci sirada
ise %30.6 ile fiyat/indirim geliyor.

i

Katiimcilarin %29.9'u disanda
aksam yemegi planladigini
belirtiyor. %25'i hediye + ktglik bir
surprizle daha sade bir plan
yaptigini, %211 ise evde
kutlayacagini belirtiyor.

%28.6 ile en sik gorllen butge
bandi 1000-1999 TL araligi.
Ancak yUksek butce tarafi da
gucld, hediye alacaklann %38.8'
2000 TL ve Uizeri bandinda yer
aliyor.

18-22 yas grubunda yogunluk
500-999 TL araligindayken, 41
yas ve Uzerinde daha cok 2000-
3999 TL araligina rastliyoruz.

@ <CicekSepeti

Sevgililer gnG denince akla
gelen ilk marka CicekSepeti
(%14.9). Zen Pirlanta %87 ile
ikinci, Pandora ise %4.1 ile
uguncu sirada.

Ayrica hediye olarak gicek tercih

edenlerin %75'i CicekSepeti'nden
alisveris yapiyor.

Giyimde %14.7 ile Mavi ilk sirada,
%9.3 ile LC Waikiki takip ediyor.

En baskin faktér romantizm
degil ekonomi

Plani en cok etkileyen faktor
bltce (%53.9).

trendy‘/%nl

Hediye alisverisinde ana sahne
pazaryerleri; marka sitesi ikinci
planda

Hediye alacaklarin %62.6's|
online pazaryerlerini tercih
edecegini belirtiyor. Markalarin
kendi web sitesini ise %10.9 tercih
ediyor.

Pazaryerini tercih edenler
arasinda lider %717 ile Trendyol.

PANDORA
Z€N

Taki/aksesuar kategorisinde
Pandora ve Zen %95 ile zirvede.

Teknoloji kategorisinde hem
marka (Apple %14.3) hem de satis
kanali (MediaMarkt %14.3) 6ne
cikiyor.

SEPHORA

Parflim kategorisinde markadan
cok satin alinacak yer one cikiyor.
Sephora ve Trendyol (%9.4) ile
lider.
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